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RESUMO

O trabalho, ora apresentado, € consequéncia de um processo de observagoes
realizadas nos orgaos de turismo do Estado do Rio Grande do Norte em fungao
do combate do turismo sexual na cidade de Natal. Com o propésito de
conhecer os materiais publicitarios, as estratégias de marketing e eventos das
Secretarias de Turismo do Municipio e do Estado, foi que surgiu a necessidade
de aprofundamento do tema objeto. Tratou— se de um estudo exploratorio e
descritivo que buscou identificar as agées do marketing do Estado do Rio
Grande do Norte utilizadas para o turismo. O tipo de pesquisa utilizada foram
as fontes secundarias. A analise dos dados envolveram a descricao dos
Procedimentos a serem adotados para analise qualitativa. Quatro grandes
Programas administrativos foram desenvolvidos pela Secretaria de Turismo do
estado do Rio Grande do Norte (SETUR). Um deles foi o programa de
marketing turistico que teve como objetivo principal promover e divulgar o
produto turistico do Rio Grande do Norte nos mercados nacionais e
internacionais Promovendo e participando de eventos diversos. Outro
Programa de grande importancia foi a interiorizacdo do turismo, objetiva
fomentar o desenvolvimento turistico dos municipios com base na
sustentabilidade econdmica, social, ambiental, cultural e politica, através da
Implantacdo de novos roteiros turisticos no estado, que proporcionara o
desenvolvimento de novos eSpacos, com produtos a consolidar e formar novos

destinos turisticos e, consequentemente, diversificando as ofertas de produtos
€ servicos turisticos existentes.
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1 INTRODUGAO »

O trabalho, ora apresentado, é consequéncia de um Pprocesso de
conhecimento decorrente de andlises e observagdes na Secretaria de Turismo
do Estado do Rio Grande do Norte e do municipio tendo como objeto principal
suas agbes de marketing para o combate a préatica do turismo sexual na cidade
de Natal, voltado especificamente na praia de ponta negra.

O turismo sexual se caracteriza pelo deslocamento de homens de paises
rcos para paises pobres ou em desenvolvimento, em busca de aventuras
eréticas. Assim, é considerado turista sexual o estrangeiro que vem ao Brasl|,
com o objetivo especifico de encontrar mulheres jovens ou adultas com as
quais possa realizar fantasias sexuais. Mas esses homens nao procuram
profissionais do sexo, e sim garotas e mulheres que as acompanhem durante
sua permanéncia no pais, nao apenas atendendo sua expectativa sexual como
também servindo como guias, indicando desde pontos turisticos, até os locais
mais seguros para que eles circulem sem que sejam explorados.

Desse modo, o turismo sexual em geral vem acompanhado de outras
condigdes, o que da ao turista uma temporada no Brasil mais barata (porque
nao pagam guias turisticos, por exemplo), e livre de problemas (porque se
sentem mais seguros).

Essa pesquisa propde — se, contudo, a partir dessa realidade, investigar,
analisar e apresentar as ag¢des de marketing vinculadas a Secretaria de
Turismo que contribuem para a redugao do numero de turistas estrangeiros em

funcdo do turismo sexual na cidade.

1.1 CARACTERIZACAO DO MERCADO TURISTICO

Estado do Rio Grande do Norte caracterizado pela diversidade de
atrativos naturais e artificiais, além das condicdes necessarias de infra-
estrutura basica, servigos hoteleiros, restaurantes e espacos de lazer, essa

atividade gerou um crescimento de 65% de visitantes nos ultimos quatro anos,
aumentando de 1.423.886 para 2.186.880 (SETUR/RN). Nesse contexto,
preparar pessoas para essa atividade e estratégico para o Senac/RN,
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Instituicao que tem como missao: “Educar para o trabalho em atividades do
Comércio de Bens, Servicos e Turismo”.

Praias, histéria. muito sol, belezas naturais, gastronomia regional, cultura,
POVO acolhedor e as mais variadas opgdes de lazer. O Estado do Rio Grande
do Norte possui todos Os pre-requisitos que um destino turistico pode contar.
Agora, todo esse potencial comega a ser descoberto e vem atraindo um
numero cada vez maior de turistas ndo s6 a sua capital, Natal, mas também 2

todo seu interior rico em diversidade e alternativas de divertimento.

1.2 CONTEXTOE COLOCACAO DO PROBLEMA

Natal &€ uma cidade litoranea localizada no Estado do Rio Grande do Norte ao
nordeste do Brasil, mais especificamente num triangulo natural com um vértice
para o Norte, banhada pelo rio potengi de um lado e pelo oceano atlantico do
outro. Natal tem temperatura média de 28°C, com um clima tropical.

A cidade de Natal consiste em uma area de 172km e uma populacdo
estimada em 800 mil habitantes, com mais de 40 metros quadrados de area
verde por pessoa segundo dados coletados do site portal do sol. Famosa pelas
suas lindas praias, pontos turisticos, lagoas, dunas, é6timo clima e ar puro. Os
400 km de costa de Natal e seus arredores, emoldurados por dunas, recifes,
falésias e piscinas naturais, fazem da capital do Rio Grande do Norte um dos
destinos mais encantadores do pais. A praia mais procurada € Ponta Negra
concorrida durante o dia em beneficios de seus quiosques e badalada no
periodo noturno por reunir alguns melhores restaurantes locais, € também em
Ponta Negra que fica o icone da cidade, o morro do careca, uma duna de 120
metros de altura, além de possuir dois enderegos para comercializagdo de
artesanato, Vilarte e o Mercado de artesanato de Ponta Negra. Nao fica a
desejar o bairro de Petropoles que esta um dos mais concorridos: o Centro de

Turismo e é |a que se realiza o animado “Forré com turista”.

Para receber diversos e mais variados turistas do mundo inteiro, Natal
vem juntamente com empresarios, governo do estado e do municipio,
oferecendo incentivos para a formacao da infra-estrutura turistica, projetando e
construindo hotéis, pousadas, restaurantes de boa qualidade.
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E bastante comum deparar com material publicitario de turismo trazendo a
Imagem da mulher como elemento representativo do povo brasileiro. A figura
feminina sempre aparece complementando as propagandas de praias
paradisiacas, do carnaval, do patriménio histérico e da natureza exuberante. E
S30 por essas divulgagbes de imagens por organismos oficiais de turismo que
acabam levando uma mensagem negativa contribuindo para o aumento do

turismo sexual, problema de grande preocupacgao no estado do Rio Grande do
Norte na cidade de Natal.

O chamado turismo sexual feminino vem agregado de dois fatores
Importantes para o Estado do Rio Grande do Norte, no aspecto econdbmico € no
aspecto voltado a imagem turistica, apontando pontos positivos e pontos

negativos, respectivamente para a cidade de Natal.

O turismo sexual nao s6 muda o comportamento do individuo que o
pratica como, também fortalece preconceitos. O turista que viaja para um pais
distante tem a sensacdo de que, pelo fato de ser desconhecido, tera a
oportunidade de praticar tudo aquilo que em seu pais de origem jamais seria
permitido. Nesse sentido, foram criados pacotes de viagem que, além da
passagem, inclui a companhia de menina ou mulher, que pode ser escolhida

previamente, através de fotos e até mesmo video, em casos mais sofisticados.

As autoridades brasileiras esforgam-se no trabalho de promogao turistica,
visando o aumento do fluxo, como resultado das campanhas de promogéo da
EMBRATUR desenvolvidas no exterior por meio de feiras profissionais, apoio a
comercializagao junto aos operadores turisticos e companhias aéreas,
desenvolvendo campanhas de marketing especificas, para chegar ao consumo
final. O Brasil recebeu seis milhdes de visitantes no ano de 2006, contra 850
milhées de pessoas que viajaram ao redor do mundo. E apenas 1% do
mercado internacional, apesar do Brasil j& ter potencial e infra-estrutura de
receber muito mais turista do exterior. Em 2006 o setor do turismo foi
responsavel pelo superavit de US$ 4,5 bilhdes em moedas estrangeiras,
deixadas pelos turistas no Brasil. Foi a primeira vez na histéria do Banco
central, que marcou o alto volume de entrada de divisas, inerentes ao
movimento de turistas estrangeiros (REVISTA MERCADO IMOBILIONARIO
&TURISMO DO NORTE E NORDESTE DO BRASIL, 2007).

!
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O estudo realizado tem direcionamento para a Prala de Ponta Negra,
tendo sua formagao antiga habitada por pescadores e rendeiras, sendo a praia
considerada como local de veranelo. Em 1977, com a construgdo do Conjunto
Ponta Negra e o desenvolvimento como consequéncia, fol elevada a categoria
de Bairro da Cidade de Natal. Atualmente & o Bairro que mais cresce se
tornando  um dos mais valorizados pelo ramo Iimobiliario, onde novos
empreendimentos atraem cada vez mais estrangeiros para investimentos, tanto
NO setor turistico, como no setor imobilidrio. Ha alguns anos a especulagao
imobilidria vem sendo um dos fatores de desenvolvimento (crescimento) local,
CoOMo tambem causadores de varios problemas.

O crescente numero de novos hotéis, pousadas e bares, vem se juntando
ao0s Ja existentes, o que implica no inchaco da capacidade de carga da regiao,
causando problemas de impacto ambiental, contaminagao no lengol freatico,

aumento da prostituigdo, entre outros, como problemas no bombeamento da
agua, nao sendo suficiente para atender a demanda.

Os meios mais utilizados para hospedagem concentram-se no ramo da
hotelaria, atividade esta que gera empregos permanentes em incentivo a
capacitagado de seus funcionarios. O setor hoteleiro é fundamental para uma
cidade que vive a base do turismo como Natal, mas pode estar sendo

ameagado em virtude da construgdo de flats, geralmente negociado entre
estrangeiros.

Ponta Negra € o principal reduto dos turistas dentro da cidade de Natal,
esta regiao vem sofrendo em virtude do crescimento acelerado. A receptividade
do povo brasileiro, que tanto encanta aos estrangeiros pode estar
comprometida por situagdes como turismo sexual e empreendimentos que
desrespeitam o impacto sobre a vizinhanga, as caracteristicas do bairro e da
propria natureza. Tais fatores geram desconforto de muitos brasileiros diante
da conduta exploratoria de muitos estrangeiros. Por sua vez, o macro ambiente
do marketing turfstico, favorecendo os véos charters, atrai cada vez mais
turistas estrangeiros, favorecendo o aumento da prostituicao.

Na Avenida Erivan Franga, que comega bem no sope do Morro do Careca
e segue toda a extensao da praia, € o trecho mais turistico da cidade. Essa
Avenida é repleta de hoteis, restaurantes e tudo mais que se relacione com
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1.3.1 Objetivo Geral:

Investigar as estratégias de marketing das Secretarias de Turismo do
Estado do Rio Grande do Norte @ do Municlpio que contribuem para combater
turistas na pratica do turismo sexual.

1.3.2 Objetivos Especificos:

» Apresentar os materiais publicitarios @ promocionais da Secretaria ¢
Estado; | ;—.

> Apresentar os materiais publicitarios e promocionais da Secre ' )
Municipio; : |

» Detectar as agdes de marketing dos empresarios hoteleiros

fungao do turismo sexual,




1.4 JUSTIFICATIVA

Foi definido e delimitado uma proposta de pesquisa tendo em vista o
marketing turistico buscando atenuar o nivel da prostituigdo decorrente nas

areas turisticas para que a cidade de Natal seja vista de maneira positiva, tanto
dentro do pafs como nos paises estrangeiros.

Com efeito de uma postura investigativa e com o propésito de conhecer 0s
materiais publicitarios, as estratégias de marketing e eventos das Secretarias
de Turismo do Municipio e do Estado, foi que surgiu 4 necessidade de
aprofundamento do tema objeto, devendo auxiliar elementos que viessem a
contribuir no processo de melhoria do marketing turistico, conseguentemente

bem estar para os moradores da cidade e uma boa imagem para Natal.

O objetivo da proposicao é estimular agées preventivas no combate ao
abuso e a exploragao sexual feminina. A familia, a comunidade, a sociedade
em geral e o Poder Publico, todos reunidos em uma grande rede pelos direitos
humanos é possivel combater o turismo sexual.

O turismo no Rio Grande do Norte &€ um fato notério, ao mesmo tempo
desafiador. A cidade de Natal vem sendo reestruturada para expandir e
melhorar o atendimento nos servicos especializados (rede hoteleira,
restaurantes, agéncias de viagens, etc.), podendo ser identificada como um
polo do turismo nacional.

Entretanto, precisa-se discutir sobre as contradi¢cbes dessa atividade, que
mesmo gerando renda e diversificadas oportunidades de trabalho, faz emergir
uma serie de problemas sociais e ambientais, como degradacgao das praias,
especulagao imobiliaria, poluigao de recursos hidricos e exploragao sexual de
menores, que leva para o turismo sexual, dentre muitos outros.

O importante nestas experiéncias é poder se vislumbrar maiores
possibilidades de comunicacdo e inclusdo de diferentes comunidades do
Estado nas praticas populares que o turismo pode dinamizar, contribuindo para
o combate ao turismo sexual.

Essas experiéncias devem ser multiplicadas dentro deste contexto de
mercado global, tendo em vista a maior participagéo das liderangas nos nichos

que favorecem ao pequeno e micro empreendedor na cadeia produtiva do
turismo.




2 REVISAQ DA LITERATURA

2.1 MARKETING

O conceito contemporaneo de marketing est4 inserido a um processo de

construcao de um aceitavel relacionamento 4 longo prazo no qual individuos e
grupos adquirem aquilo que almeja.

Segundo Sandhusen (1998, p.08), “"Marketing é o processo de planejar a

concepgao, o Preco, a promocgéo e a distribuicao de bens e Servicos para criar
trocas que satisfagam os objetivos Individuais e organizacionais”.

O marketing nasce do principio de que os seres humanos apresentam
necessidades e desejos, com isso deduz que a maioria das sociedades
modernas trabalha em funcdo de um principio de troca, onde individuos

especializam — se em fabricar produtos ou servigos especificos e propéem uma

troca por produtos de que necessitam.
Marketing € uma ferramenta necessaria podendo ser utilizada pelas

€mpresas no sentido de realizar sua filosofia e definir um planejamento
estratégico para o mercado.

A invencado de um canal de comunicacao do prestador de Servico e a
compreensao do comportamento dos clientes, tendendo ao fornecimento da
imagem, sdo uma das agdes que 0 marketing pode oferecer com seguranca.
Dessa forma estabelecidos os fatores de decisdes futuras.

O marketing possui diversas filosofias e entre essas filosofias as que mais
se destacam sao: Produgao - € a filosofia do produto e/ ou do servigo acessivel
onde o prego baixo & o referencial. O produto - nessa filosofia, sem a
participacao da sugestao do consumidor e que as empresas oferecem diversas
opg¢des de um mesmo produto, idealizado pela propria empresa. A venda - nela
se destaca e focaliza a importancia da capacidade de venda independente das

ofertas e disponibilidade de diversas opgdes de produto. O marketing - na
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filosofia do marketing, ndo é valido o prego baixo do produto ou servigo, 0s
produtos e a capacidade de vender da empresa se nao forem capazes de
satisfazer as necessidades e /ou desejos do consumidor, diante a um mercado
competitivo e com alteragdes constantes no ambiente.

No conceito de marketing segundo Vieira (2003), esta fundamentado em
duas idéias centrais, o mercado-alvo e as necessidades dos clientes, na
primeira entende-se que nenhuma organizagdo ou empresa pode atuar em
todos os segmentos oferecidos no mercado e satisfazer, portanto, todas as
necessidades dos clientes, necessitando assim de um foco de mercado para
trabalhar ou inserir seu plano de marketing. Ja na segunda, significa dizer que
nao basta apenas conhecer o mercado — alvo, mas que € preciso conhecer 0S
desejos e necessidades dos clientes que esta incluido no mercado — alvo.

Os quatro “Ps” destaca — se o produto, promogao, prego e distribuig¢ao.

Para Cobra (1992), a interagdo de uma organizagao com seus meios
ambientais internos e externos se realizam através do composto de marketing
que é formado pelos quatro ‘Ps” e pelos quatro “As”. Considerados como as
quatro funcdes basicas de uma administragao de marketing, (Richers,1981)
compreende: anélise — analisa as forgas externas no mercado em que opera,
para operar a empresa no futuro; adaptagdo — intuito de adaptar os produtos e
servicos da empresa as forcas externas detectadas através da analise;
ativagdo — expressa controle sobre 0s processos de comercializagao e

diagnostico dos resultados para melhoria dos processos futuros de marketing.

2.1.1 Produto:

Um produto é qualquer coisa que pode ser proporcionado para o mercado
alvo em prol de seu consumo ou aquisi¢do. Esse produto oferecido no mercado
esta incluido objetos fisicos, servigos, personalidades, lugares, organizagoes e
idéias, caminhando sempre com base na satisfagcdo as necessidades do
mercado.

Segundo Kotler (2002), pode — se distinguir trés conceitos basicos de
produto: o produto tangivel — objeto fisico ou servico que & apresentado e

oferecido no mercado; genérico — é utilidade ou beneficio essencial que esta



Nao duraveis (produtos tangiveis qu

€ sao consumidos em poucos usos) e
S€IVIcos (atividade beneficios ou sati

sfagdo que sao oferecidos para a venda).

2.1.2 Prego

Para Cobra (1992), prego é o valor do pagamento de um produto ou

Servigo oferecido pelo mercado Incluindo todos os custos de producgdo e o lucro

da empresa. Para o consumidor o prego est4 ligado 4 qualidade e ao nivel de
satisfagao que o produto em questao pode oferecer.

2.1.3 Place - Distribuicao

Além do produto, a distribuicdo também deve est4 focada em satisfazer as

necessidades do consumidor. Para Cobra (1992), a fungéo basica de um canal
de distribuicao é filtrar a producao de bens geral.

2.1.4 Promocao

Segundo Kotler (2002), promogao é a relacao dos instrumentos que estao

a dispor do emissor tendo foco uma comunicagao convincente. A promogao é
dividida em propaganda, relagbes publicas,

promogao de vendas e
merchandising.

2.1.4.1 Relagdes publicas

Para Kuazaqui (1999, p.127), “Relagbes publicas visam manter boas
relagdes com determinados publicos de interesse. Consideram - se publicos de
interesse todos agueles com os quais a empresa se relaciona, como governo e
publico interno”.

As relagbes publicas sao de extrema importancia para uma empresa,
apesar de ainda nao ser compreendida por muitos. Por elas é que se
estabelecem canais com os publicos internos e externos de uma empresa.
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2142 Promogao de vendas

A funcao da promogao de vendas é incentivar as vendas em um curto

Prazo, como sorteios. eventos, amostras e ajudar os produtos a encontrar
melhor, os seus compradores.

Sant'’Anna (2002) aponta a promocgao de vendas englobando —o estudo, a

afinacao, a pesquisa e aplicagao de todas idéias e iniciativas que possam
apontar ao melhoramento e ao desenvolvimento das vendas.

2143 Merchandising

Dentro da estrutura promocional. o merchandising trabalha como um

elemento que acrescenta no momento em que todas as agbes visam para um
unico ponto: o ponto de venda.

Inclui-se dentro do merchandising a embalagem, design, destaque,
material promocional, boa apresentacdo e decoragédo. Sant’/Anna (2002) divide
0 merchandising em duas categorias: merchandising na industria — onde o
produto € planejado antes de se langar no mercado de modo que ele satisfaca
todas as necessidades do publico ao qual ele se destina: merchandising
promocional — estabelecimento de motivos de compra.

Cobra (1996) afirma que o merchandising quer no ponto de vendas, quer

na televisdo, na revista ou no jornal, & a construgdo de um cendrio para o
produto.

2.1.4.4 Propaganda

‘A propaganda pode ser definida com todo incentivo ndo gratuito com o
objetivo de divulgar produtos, servigos e idéias. Tem por objetivo principal
vendé-los diretamente e funciona como grande indicador de vendas”.
(KUAZAQUI,2000, p.127).

O objetivo da propaganda € exposto por Kotler (1988) como fixagdo do
nome da empresa a longo prazo, desenvolvimento de marca a longo prazo,
publicagao de informagbées de um acontecimento, servico ou uma venda e
antincio de venda especial (propaganda de venda).

A eficiéncia da propaganda esta vinculada com outros elementos. A
convicgdo que busca atrair o consumidor € um desses outros elementos,
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baseando-se nos motivos que levam — o a comprar e causar nela uma

transformagao no comportamento de compra transmitindo beneficios que déem
suporte a esta compra.

Os componentes da promogao séo empregados de acordo com o perfodo
do ciclo de vida, caracteristicas dos produtos, servigos e mercado-alvo. Para se

fazer uso ¢ indispensaveis velculos de comunicagdo formando assim um elo
entre as empresas e mercados.

Midia, elemento material que divulga a mensagem ou um velculo de

grande importancia que levam a propaganda até os consumidores depois de
definir seu mercado alvo.

Para Sant'Anna (2002), pode — se classificar midia em quatro diviséria:
veiculos visuais — para serem lidos ou vistos, como revistas, cartazes, painéis,
jornais e luminosos; velculos auditivos — radio e alto - falantes: veiculos
audiovisuais — para serem vistos e ouvidos e vistos como televisdo e cinema e

veiculos funcionais — para desempenhar uma dada fungdo como amostras,
brindes e concursos.

Kuazaqui (2000) classifica a midia em tipos classicos como a impressa, a
eletrébnica e a interativa. A midia impressa sao também velculos visuais e
apresenta-se como um tradicional meio de comunicagdo, como jornais e
revistas, por exemplo. A midia eletrbnica conhecida como meio de
comunicagao mais moderno que possui movimento, som, luzes e similares e
por fim, a midia interativa onde envolve uma interagdo dos consumidores com
o veiculo de comunicagao, podendo estar incluida em programa de televisao,

por exemplo.

Para Kuazaqui (2000,p.129)

A midia & necessaria para o bom desenvolvimento de negécios em
turismo e hotelaria, porque apresenta a empresa, seus produtos e
servigos, gerando informagao e demanda primaria; auxilia na criagéo
de imagem institucional perante os diferentes grupos de interesse;

auxilia a area de vendas, possibilitando o fendmeno da recompensa;
serve indicativo de negécios.

Na escolha dos tipos ou veiculos de midia dependem das caracteristicas,
habitos do consumidor e da base de custos de produgdo e implantagdo. A
empresa selecionara o meio ou velculo com base no perfil do mercado a ser
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atingido, isto posto, analisado ou estudado se o veiculo esta cabive o
indispensavei
respectivos custos de producdo. Apds a produgdo, sao mdls-pe
Negociagao e a implementagao da mensagem nos veiculos de midia.

2.2 COMUNICAGCAO

No marketing foi visto em linhas a cima um principio de troca de produtos

Jomtiy s : i ' is. Na
Ou servicos satisfazendo os objetivos individuais e organizacionais
: e A0 um
comunicagao humana esse principio de troca também notado através de

Processo que envolve a troca de informagbes e utilizando os sistemas
simbélicos como suporte para este fim.

O ato de comunicar é a concretizacao do pensamento/ sentimento em

formas ou gestos conhecidos pelas partes envolvidas. Estes simbolos sao
Propagados e interpretados pelo receptor.

De acordo com Corrado (1994, p.5),

O caminho para a comunicagdo bem- sucedida é a
credibilidade. Quando as acdes nao corresponde

surgem mecanismos auto corretores, por meio

m as palavras,
governo ou da midia.

dos boatos, do

No processo de comunicacao,

inicialmente o emissor codifica a
Mensagem inserida na forma de palavras, numeros, simbolos ou formas
graficas no propésito da compreensao do receptor, Assim sendo, o emissor

transmite esta mensagem selecionando o meio a
jornal,
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Para Corrado (1994 p 7)

or um departamento @ passou a ser
nal JA nfo se concentra apenas

mudar o comportamento
um melhor trabalho,

Comunicacho agora deixou de 8
prioridade A comunicagio organizacio
em transmitir informagOes, mas também em

dos empregados para que realizem
impulsionando a organizacio em diragio a suas metas

A comunicacdo administrativa que esta ligada a dois interesses principals
oferecer informagao e entendimento suficiente para que 0S individuos possam

conduzir-se nos seus deveres e propiciar as atitudes suficientes €

indispensaveis que déem um impulso para motivagao, cooperagao e satisfagao
NOS cargos

Segundo Corrado (1994, p.35), “O papel estratégico da comunicagao e
auxiliar internamente, motivando os empregados a uma agao produtiva €,
externamente, ajudando a posicionar a empresa junto aos publicos externos”.

Comunicacdo social é definida por Vieira (2003,p.60), “Processo de
comunicacdo de carater indireto e imediato, estabelecendo no seio da
sociedade, por meio de jornal, revista, teatro, radio, cinema, propaganda, etc.”.

2.3 MARKETING TURISTICO
Segundo Ruschmann (1991), marketing turistico. é o conjunto de

técnicas estatisticas, econdmicas, sociolégicas e psicologicas, utilizadas para
estudar e conquistar o mercado, mediante lancamento planejado dos produtos,
consistindo numa estratégia dos produtores para adequar Seus recursos as
novas oportunidades que o mercado oferece.

O turista s6 pode tomar conhecimento de um produto turistico se houver
uma boa estratégia de marketing. Essas estratégias influenciam o individuo a
adquirir certo produto, um exemplo, um pacote em uma agéncia. Vendo o
conceito acima formulado pela EMBRATUR, entende-se que marketing turistico
¢ simplesmente técnica para induzir uma pessoa a comprar um certo produto.
Assim sendo. ele é um forte influenciador na hora de adquirir um produto

turistico.
O homem nos dias atuais é dono de informagdes sobre o que acontece no

mundo com bem mais facilidade. Através dos meios de comunicagao de massa



(TV, radio, jornals, etc.) ele pode ter acesso a muitas informagdes sem
necessariamente possuir um nivel de escolaridade elevado. Assim, como O
turismo é de extrema importancia para quem viaja, ela também é para quem
trabalha direta ou indiretamente com ele.

Existem varios efeitos causados pelo turismo, efeitos esses que podem
Ser positivos e negativos.

Para Ruschmann (1991), o turismo é um elemento que cria certa
distribuigdo de renda na localidade receptora, j4 que ele movimenta dinheiro
nao sé para quem trabalha diretamente com ele, mas para varios setores
produtivos que estdo envolvidos nele ou apenas no centro receptor.

Ele também é um acelerador do processo de urbanizagéo, ja que obriga a
muitas cidades a realizarem obras que obriga 4 muitas cidades 4 realizarem
obras para melhor atender uma possivel demanda que a localidade possa
receber. Uma cidade nao pode ter seu produto turistico sem organizagdo. O
conceito de oferta formulado pela EMBRATUR: “Sao representados pela gama
de atrativos, acessos, bens e servigos turisticos, que provavelmente induzirao
as pessoas a visitarem especificamente um pals, regido ou cidade”.

Com esse conceito, pode-se dizer que o produto & a representagdo do
que foi citado de forma organizada a receber e atender as necessidades e
desejos de consumo de cada turista. Também é evidente que o turismo induz
bastante o crescimento econbmico no centro receptor, isso €& visto se
analisaremos os efeitos que ele traz para a cidade e sua populagdo, sempre
lembrando que ele também traz conseqléncias negativas e nao s6 positivas.

Além de aproximar diferentes culturas ainda € um forte elemento de
difusdo cultural. Isso ocorre através do marketing turistico, que divulga os
atrativos de diferentes lugares do mundo para que o turista tome conhecimento
e possa um dia visitar esses lugares, ocorrendo com isso, uma grande
divulgacgéo de diferentes culturas de varios lugares do mundo.

Observa — se que sd0 varios os efeitos que o turismo gera na sociedade.
N4o sio apenas esses citados acima, mas sim, toda e qualquer mudanca
ocasionada na localidade receptora com a chegada de turistas.

Vale lembrar que o turismo também possui seu lado negativo. Pode-se
tomar rapidamente como exemplo a hotelaria. Muitos hotéis transnacionais
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vém para o Brasil e se instalam trazendo grande parte dos recursos humanos
de seu pais de origem, n&o originando em muitos empregos locais. Com isso,
ha uma reducéo de empregos e uma possivel exclusao da comunidade local de
sua prépria cidade, ndo tendo acesso nem a esses beneficios gerados pelo

turismo |4 existentes.

24 TURISMO

O Turismo é uma das atividades sécio — econdmica de maior importancia
em vérios paises do mundo, chegando até a ser a de maior énfase em muitos
deles. Vendo essa importancia, podemos afirmar que esse fenémeno de
deslocamento voluntario e temporario deve ser visto e estudado com muita
atengdo para que nao ocorram choques culturais, naturais, politicos, sociais
econdmicos nos centros receptores.

Segundo a EMBRATUR de acordo com a informagéo retirada pelo site
<http://rntur.com/por/index.php>, (em uma visdo complemente econdmica),
turismo é: “A atividade econémica representada pelo conjunto de transagoes
turisticas (compra e venda de bens e servigos)”. Ja a OMT conceitua como
sendo: “Deslocamento voluntario e temporario do homem fora sua residéncia
habitual, por uma razao diferente que a de exercer uma atividade remunerada”.

O primeiro conceito, (EMBRATUR), mostra mais a parte econémica, pois
destaca apenas a parte relacionada as transagdes entre a oferta e a demanda,
que formam o mercado turistico. Ja o segundo, (OMT), enfatiza a questao
principal que é o deslocamento dos individuos. Deslocamento esse, que deve
ser voluntario e temporario, pois o individuo tem que ter motivagao para se
deslocar e deve ter um tempo pré - estabelecido, tempo esse que tem que ser
superior a 24 horas, ou seja, tem que efetuar pernoite. Ainda mostra um ponto
de extrema importancia: o turista ndo deve exercer nenhuma atividade
remunerada no centro receptor, pois fugira do conceito acima elaborado pela
OMT, j& que, se o turista via & negocios, aonde o turista vai a trabalho e
mesmo assim efetua gastos significativos no local visitado, por isso €

considerado turista. Esses conceitos acima mostram como o turismo é
complexo, ja que lida com motivagdes, viagens, diferencas culturais e ainda

varios segmentos do turismo.
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Segundo uma pesquisa realizada pelo site tudo sobre o turismo, observa-
se qu : e ;
Qque os turistas vViajam por diferentes motivos. Existem diferentes motivagbes

ue leva indi . :
q | M O Individuo a realizar viagens e com isso movimentar o mercado
turistico.

Classificacao do turismo quanto ao tipo:
- Turismo Cultural;

-Turismo religioso:

~Turismo de aventura;

-Turismo de negocios:

-Turismo desportivo;

-Turismo ecolégico;

- Turismo de eventos:

- Turismo da terceira idade;

~ Turismo sexual;

- Entre outros.

Esses ndo sédo os unicos tipos de turismo, existem varios outros que

pPossam ser colocados, mas consideramos esses 0s mais abrangentes.

Cada um desses tipos tem sua demanda especifica e deve ter uma mao-
de-obra, (recursos humanos), qualificada para ndo haverem confiitos por falta
de qualificagcao profissional.

Existem varios elementos necessarios para a formagao da demanda
turistica. Porém, trés deles sao indispensaveis. Sem um deles torna-se quase
impossivel realizar viagens com fins turisticos.Sao eles:

- Renda
-Motivagao
-Tempo livre

A renda é com certeza o mais importante. Sem dinheiro ndao se pode
fazer nenhuma viagem. Fica impossivel fazer turismo sem renda disponivel. O
individuo pode até conseguir viajar, mas nao vai entrar no conceito de turista ja
que nao estara movimentando o mercado turistico.

A motivagao também é algo essencial para a formagao da demanda. Sem
motivagdo ninguém vai querer viajar, uma vez que nao se diverte, descansa ou



Ommemmmmm,hmwwm para ter
dinheiro e tem motivagao, mas nao tem tempo diSpOnivE <
de maneira nenhuma se deslocar para nenhum lugar, ja
cumprir casa e no trabalho. Nao sdo apenas estes trés elementos
para a formagdo de demanda. Também devemos levar em conta qué deve
haver um produto a ser vendido ao turista, j& que sem um produto existente no
mercado e divulgado ele n3o viajara.

essenciais
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3 METODOLOGIA S A

A

-

A metodologia objetivou gerar conhecimentos novos e (ieis para o a/a00/0 06
turismo e das melhores estratégias de marketing para esse segmento na odaoe 06
Natal, abrangendo a coleta, registro e anélise de dados sobre poLEmas
relacionados 4s acées de marketing utilizadas pela Secretaria de tnemo e
combate 4 exploracao sexual, localizada na cidade de Natal, capital do eetzdo A0
Rio Grande do Norte, o qual se justifica pelo alto indice de prostituiczo fernininz

Tipos de estudo quanto aos objetivos e procedimentos utilizados

Segundo Dencker (1998), define-se pesquisa exploratéria, na quazlidade de
parte integrante da pesquisa principal, como o estudo preliminar realizado com 2
finalidade de melhor adequar o instrumento de medida 2 realidade que s pretende
conhecer, utilizando um estudo de caso ou bibliografico.

Em outras palavras, a pesquisa exploratéria, ou estudo exploraténic. tem po
objetivo conhecer a variavel de estudo tal como se apresenta, seu significado € ©
contexto onde ela se insere.

Para Dencker (1998), a pesquisa descritiva compreende uma sérne de fecnicas
de levantamento de dados como questionarios, entrevista estruturada, enfrevisia
semi-estruturada, pesquisa interativa, observagoes.

Em uma pesquisa descritiva, portanto, os fatos sdo observados. registrados,
analisados, classificados e interpretados.

Com essas referéncias esse trabalho tratou - se de um estudo exploratornio €
descritivo que buscou identificar as agdes do marketing do Estado do Rio Grande do
Norte utilizada para o turismo. Com o propésito de realizar € proporcionar maior
familiaridade com a problematica em vista de construir hipdteses, onde foram

procurados pontos de informagdes secundarias.

Técnica de coletas de dados

Para Dencker (1998), as fontes primarias sao aquelas que pertinentes ao
produto de informagao elaborado pelo autor, por exemplo, artigos, livros, refatorios
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cientificos, patentes, dissertagdes, teses. Diferencia-se de fontes secundarias que
revelam a Participagdo de um segundo autor, produtor como no caso das
bibliografias, os dicionarios e as enciclopédias, as publicagbes ou periédicos de
indexacao e resumos, os artigos de revisao, catalogos, entre outros.

Nesse sentido, as técnicas utilizadas para essa pesquisa académica foram as
fontes secundarias realizada sem o uso de roteiros predefinidos. Através desse
estudo secundario referente &s observagées, recolhimento de informagdes obtidas
na Secretaria Municipal de Turismo — SECTUR, Secretaria de Turismo do Estado —
SETUR, jornal Tribuna do Norte, reportagens realizadas pelo jornal da Rede Globo
em estabelecimentos hoteleiros da cidade, revista Mercado Imobili4rio e Turismo do
Norte e Nordeste do Brasil e andlise de conceito do marketing turistico sobre o
turismo sexual levando em consideragao todos os seus aspectos, onde foram

registrados informagdes relevantes.

Analise e tratamento de dados

A analise dos dados envolveu a descrigdo dos procedimentos a serem
adotados para analise qualitativa. Através da analise procurou-se verificar as
relagées existentes entre o marketing turistico em fungdo turismo sexual
feminino da cidade de Natal e outros fatores, os limites da validade dessas
relagdes. A interpretacdo dos dados consistiu em estabelecer a ligagao entre
os resultados obtidos com outros ja conhecidos.

Para a efetivagao desta investigagao, foi realizado um estudo fotografico
com o objetivo de coletar o maximo possivel de informagées para fins de uma
pesquisa qualitativa. Atraveés dessa analise procurou-se verificar as relagées
existentes entre o fenébmeno estudado e outro fatores e os limites da validade
dessas relagdes. A partir dai passou a obter dados significativos coletados
junto aos 6rgaos de turismo da cidade de Natal, cujo conteido ampliou uma

compreensao acerca da problematica, objeto de estudo.



4 RESULTADOS

Em decorréncia de estudos realizados sobre a problematica referente 4
prostituigao feminina do estado do Rio Grande do Norte, analisando as agoes
de marketing vinculadas & Secretaria de Turismo da Prefeitura de Natal em
funcdo ao combate do turismo sexual na cidade, foi constatado que na maioria
das empresas no setor de hotelaria sempre passaram despercebidos 20
problema, pela considerada receita que os visitantes estrangeiros geram,
representando portanto, uma barreira ao combate do turismo sexual.

O jornal da rede Globo fez uma matéria no ano de 2006 em dois
estabelecimentos hoteleiros de Natal, na qual ndao impedem entrada de
menores e ainda os préprios funcionarios declaram deixar entrar e sair criangas
e jovens suspeitas em oferecer servicos sexuais aos turistas sem precisar nem
deixar documento de identidade.

Um empresario dono de um dos restaurantes da praia de Ponta Negra,
responde a nove processos por discriminagdo em razao da luta contra o
turismo sexual. O mesmo empresario afirma: “Eles se transformaram em
turistas sexuais por nossa permissividade. Quer dizer, nés permitimos que isto
se desse. Se nés como empresarios, como governantes, como homens de
seguranga, homens de fiscalizagdo, coibissemos e nao divulgassemos este
turismo sexual.O governo do estado é absolutamente inerte quanto ao turismo
sexual no Estado do Rio Grande do Norte. Prefeitura absolutamente inerte”.

Ficou evidenciado através das informagdes colhidas pela SECTUR, que o
trading turistico (profissional ligado ao turismo) contribui para promover o
turismo sexual diretamente, divulgando, organizando ou promovendo a
realizacdo de viagens que permitam aos turistas terem contato sexual com
criancas e adolescentes (agéncias de viagens, operadoras), ou permitindo que
em suas instalagbes sejam praticadas atividades de exploragao sexual
comercial de criangas e adolescentes (hotéis, pousadas, resorts). E
indiretamente na participagdo das pessoas que atuam no ftrading turistico
(profissional ligado ao turismo) como intermediarias para viabilizar a exploracao
sexual comercial. Os proprios funciondrios do frading turistico (profissional

ligado ao turismo), quando mal remunerados, complementam os seus
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oreamentos se prostituindo com turistas ou aliciando prostitutas. Dessa forma,

mostra que o desenvolvimento turistico ndo esta ligado no respeito pela
POpulagao local.

No ano de 2001 foj discutido e elaborado em um seminario na cidade de
Natal referente ao codigo de conduta do turismo, onde considera a exploragao
Sexual comercial de criangas e adolescentes uma violagao dos seus diretos,
constituindo-se em crime previsto pelo codigo penal. Em fungéo disso foram
desenvolvidas Campanhas de comunicagdo para divulgagdo do cédigo no
aeroporto por dois anos. realizagdo de semindarios nas universidades para
Conscientizagao dos estudantes de turismo sobre a tematica referente ao

turismo sexual e preparadas campanhas publicitarias em hotéis e restaurantes
da cidade.

O hotel Pestana em Natal aderiu ao c6digo de conduta apo6s uma analise
na cidade, em razao dos seus atributos naturais e culturais, e com base no
levantamento da demanda turistica de Natal, elaborado pela SETUR, que
menciona a cidade como tendo um grande potencial de crescimento turistico e
0 fendbmeno da exploragao sexual e da prostituicdo como possibilidade de
expansao, caso 0s empresarios € governantes nao tornarem uma atitude. Com
essa referéncia, o hotel Pestana valoriza Natal no que diz respeito a adesao ao
codigo de conduta para evitar tal fenémeno no seu estabelecimento,
desenvolvimento conscientizagdo das geréncias, chefias e colaboradores do
hotel, realizando marketing direcionado, expondo o “selo Paulo Freire de ética
no turismo” em locais visiveis ao turista, conscientizando taxistas, bugueiros,
guias e outros parceiros contra o turismo sexual, informando de forma clara aos
héspedes sobre a posigao do hotel em relagao a prostituicao, no ato de reserva
e recepgao dos hospedes no hotel.

Em fungcdo de haver uma melhoria na imagem dos destinos turisticos e
estabelecimentos que sao coniventes com o turismo sexual, a FNHBRS
(Confederagcao Nacional do Comeércio/ Federacdao Nacional de Hotéis,
Restaurantes, Bares e Similares/ Organizagao Mundial de Turismo), composta
pela Associagao Internacional Hotéis e Restaurantes — IHRA, Conselho do
Instituto de Hospitalidade, Conselho Nacional do Turismo, Presidéncia Camara
Empresarial de Turismo — CNC, Vice-presidéncia do Conselho Empresarial da
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OMT, Diretoria da CNC e Conselhos do SESC E SENAC, ofereceu desenvolver
um projeto com o objetivo de combater o turismo sexual, com base nas
atividades propostas pelo codigo de conduta: Aplicagdo de cursos de
treinamento especificos para os atores- chaves dos setores de hospedagem €
alimentagao (manobristas, porteiros, recepcionistas, gargons e todos 0os queé
possuem direto acesso ao turista); Apoio na veiculagao e disseminacao de
campanhas educativas formuladas por entidades privadas, 0rgaos
governamentais e organizagdes nao governamentais, junto aos associados;
Conscientizagao dos empresarios e dos funcionarios para a importancia da
protecao que deve ser dada as criangas e adolescentes;

O bairro de Ponta Negra, zona sul da cidade, considerada como principal
atrativo da capital e com mais de duzentos hotéis, mais de cem restaurantes e
muitos outros estabelecimentos vinculados com o turismo, vem sofrendo
diversos problemas dentre eles, a prostituicdo feminina. A partir disso foi
fundada uma associacdo comunitaria “AME PONTA NEGRA™ composta por
dezenove pessoas, formado em sua maioria por hoteleiros que administram
estabelecimentos no bairro, com o objetivo de solucionar os problemas que
péem em risco a atividade econémica do turismo e a qualidade de vida dos
moradores.

A questdo do uso do bairro para o turismo sexual, incluindo a exploragao
de menores de idade, foi ainda mais evidenciada pela operagdo da policia
federal, terminando com a prisdo de brasileiros e estrangeiros acusados de
envolvimento com esquemas de prostituicdo e o fechamento de uma das
boates e um bar, localizada em uma rua no qual € ponto de concentragcao de
estabelecimentos que formam o local conhecido como “Alto Ponta Negra”. A
policia descobriu que pousadas da regido estao sendo usadas para encontros
entre turistas e garotas de programa e também como alojamentos de
prostitutas e criminosos. Um dos desafios da associagdo Ame Ponta Negra ,
segundo o empresario Bagnoli, vai ser evidenciar no mercado turistico que
ponta negra nao aceita o turismo sexual e rejeita os empresarios que sacia
dessa pratica. “S6 nos resta denunciar os criminosos e criar um ambiente
adequado ao turismo familiar. Por um lado ha pessoas sem ética que se
aproveitam da demanda, mas também tenho certeza que muitos proprietarios
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de pousadas que recebem turistas que vém a Natal s6 em busca de sexo O

fazem porque nao tém outra alternativa de sobrevivéncia’, acrescenta.
O primeiro reconhecimento publico sobre a gravidade do problema partiu

da Empresa Brasileira de Turismo (EMBRATUR). Foram eliminados de
circulagdo no exterior pelo 6rgéo, em 1995, matérias publicitarios gué

apelavam para a sensualidade das mulheres brasileiras para atrair visitantes.
Isso posto, em algumas cidades da regido Nordeste avangaram na questdo €

elaboraram hoje pegas publicitarias de carater preventivo.

A prefeitura de Natal com o apoio da Secretaria da Comunicagao

promoveu uma campanha publicitaria para o combate ao turismo sexual sendo

reeditada no inicio de alta estagdo. A campanha tem coOmo objetivo
conscientizar e alertar principalmente o turista estrangeiro contra a pratica ao

turismo sexual. utilizando, portanto, outdoors, panfletos e um filme publicitario

para exibicdo no circuito fechado do setor de desembarque do aeroporto

Augusto Severo.
A prefeitura da cidade de Natal acredita que a campanha deixaria ao

visitante que vem com a intengao de praticar o turismo sexual um forte

constrangimento. O Slogan em inglés STOP SEX TOURISM (Pare o sexo

turismo) foi elaborado e veiculado o texto em cartazes, panfletos, adesivos,

outdoors e filmes publicitarios que foram fixados no aeroporto Augusto Severo

e distribuidos com taxistas e bugueiros. Os panfletos trazem no verso o mapa

de Natal. Na segunda edigao da campanha vé&o ser trinta outdoors espalhados

nos principais pontos turisticos da cidade (praia do meio, redinha, rota do sol,

Roberto Freire), segundo informagoes recolhidas na Prefeitura de Natal. Além

disso, todas as pegas da campanha trazem o numero 0800 990500, (disque

denuincia) em caso de abuso ou exploragao sexual.

A Secretaria de Turismo do estado do Rio Grande do Norte (SETUR)

desenvolveu quatro grandes programas como O PRODETUR Il, onde ira

fortalecer a atividade turistica no P6lo Costa das Dunas, sobre um investimento

de meio ambiente, enriquecendo a gestao ambiental e a infra-

em areas
urbanizacao das praias. O programa de marketing turistico também

estrutura e
foi desenvolvido objetivando promover € divulgar o produto turistico do RN, nos

mercados nacionais e internacionais, preparando material promocional,
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Participando de eventos diversos, publicando através da midia e apoiando a
realizagdo de v6os charters. Além disso, teve o programa de Qualificagéo e
Diversificagdo do produto turfstico do Rio Grande do Norte tem como objetivo
alingir um alto nivel de qualidade na prestagao de servigos e produtos
turisticos, através do controle dos servigos turisticos, planejamentos turisticos e
Capacitagao de pessoas.

E por fim um programa de Interiorizagdo do turismo objetivando um
estimulo para o desenvolvimento turistico dos municipios com base na
Sustentabilidade econémica, social, ambiental, cultural e politica, implantando
NOVOs roteiros turisticos no estado, que proporcionara o desenvolvimento de
NOVos espagos, com produtos a consolidar e formar novos destinos turisticos =

Consequentemente, diversificando as ofertas de produtos e servigos turisticos
existentes.
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5 CONSIDERAGCOES FINAIS E RECOMENDAGOES

Atualmente Ponta Negra é o principal reduto dos turistas dentro da cidade
de Natal, tornando se portanto, um dos bairros mais valorizados pelo ramo
Imobiliario, onde novos empreendimentos atraem mais estrangeiros. A
receptividade do povo brasileiro, que tanto encanta os estrangeiros pode estar
comprometida por situagdées como o turismo sexual.

Diante dos dados que consubstaciam este trabalho, considera, do ponto
de vista de sua sistematizag4o, que os objetivos foram atingidos, todavia, faz-
Se necessario a sua utilizagdo como referéncia para avaliagao e reflexao.

Percebe-se que as agdes de marketing desenvolvidas pelas Secretarias
de turismo ainda ndo é bastante para um agressivo combate ao turismo sexual,
pois este problema esta ligado ao crescimento do consumo de trafico de
drogas, ao desemprego para mulheres com baixo grau de escolaridade, de um
governo ainda inerte, da méa remuneracao de funcionarios que trabalham em
prol do turismo e a falta de investimentos para um turismo familiar.

Ficou evidenciado através das informagdes colhidas pela SECTUR, que o
trading turistico (profissional ligado ao turismo) contribui para promover O
turismo sexual diretamente, divulgando, organizando ou promovendo a
realizacdo de viagens que permitam aos turistas terem contato sexual com
criancas e adolescentes (agéncias de viagens, operadoras), ou permitindo que
em suas instalacbes sejam praticadas atividades de exploragéo sexual
comercial de criangas e adolescentes (hotéis, pousadas, resorts). E
indiretamente na participagao das pessoas que atuam no trading turistico como
intermediarias para viabilizar a exploragao sexual comercial. Os proprios
funcionarios do trading turistico, quando mal remunerados, complementam o0s
seus orcamentos se prostituindo com turistas ou aliciando prostitutas. Dessa
forma, mostra que o desenvolvimento turistico nao esta ligado no respeito pela
populagao local.

Por fim, é preciso também trabalhar a comunidade local a sua concepg¢ao
de preconceito e discriminagao contra garotas de programa,que encontra - se
excluidas da sociedade, para que assim possa-se tratar em prol da diminui¢ao
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da Prostituicdo no estado do Rio Grande do Norte. Oferecendo assim
Oportunidades de emprego para uma melhor condigéo de vida.

A partir dos resultados faz-se necessario encaminhar novas pesquisas
queé permitam a continuidade do trabalho, ora iniciado. Trata - se de uma
Proposta de grande alcance social, politico e cultural e que requer decisées dos
Orgaos publicos, de modo a garantir a efetivagdo e consolidagdo de um
trabalho permanente de combater o turismo sexual.

O processo dessa Pesquisa se constitui o inicio de toda essa trajetéria a
S€r percorrida, visto que a fiscalizagéo no turismo sexual deve ser constante
POr parte de todos da sociedade, autoridade, empresarios, profissionais,
educadores e a comunidade, pois os seus verdadeiros resultados s6 poderao
Ser percebidos ao longo prazo e com a participagao de todos.
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FOTOS

Calgadao da praia de Ponta Negra, ponto de prostituicao para os turistas
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FOTOS

Restaurante da orla de Ponta Negra :
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FOTOS

Restaurante na orla de Ponta Negra
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FOTOS

Restaurante da orla de Ponta Negra, ponto de prostituicdo para os

turistas estrangeiros
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FOTOS

Foto aérea do aeroporto Augusto Severo
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ANEXO A- JORNAL TRIBUNA DO NORTE

QUINTA (22)

Anwmgr i WP T e Ly [ e
Wt o4 AEpme. o0 el 11N P )
s N 0 e e ey [EEL T

;-lﬂncil-_- e T

s B BB B At

|

PPt Sy

“UMA PRAIA DE APELOS SEXUAIS”

I

e

L S s P L s

1 4l

e tarife da Gt quintisfera. s ot oeis
frma - 0 cHG0le 0k (U Erven Fopge - i @ v o0
At trEr IS ISR & eute S pirp o gpc de
Tarrtas. Somerrie na oo de see do e & quae Bl T
o biquens Parm 0 mgresinan do seior furisten, ¢ e
pothoo sot eovieio BATRLVE2

Cenas de uma garota de programa fazendo topless a plana luz do dia.

HoEssal




v
f.'\\
. nJ‘

' ANEXO B JORNAL TRIBUNA BéT'N OR ﬁ?ﬁ%ﬁ‘? < R T

‘ .\ (

“UMA PRAIA DE APELOS 'fsE_qul_s_"_;

Propaganda de Ponta Negra em ambito internacional feita por modelos
nao brasileiras.




ANEXO C - Foto do outdoor duplo préximo ao aeroporto Augusto Severo
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