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RESUMO

O artigo em questdo tem por objetivo refletir a respeito da legislacdo que abrange as
Startups brasileiras. Busca-se entender quais s&o 0s aspectos negativos e positivos
deste novo modelo de negd6cio no Brasil. A intengcdo € avaliar como ocorreu a
ascensao das Startups e quais as dificuldades juridicas para empreender no territério
brasileiro. Portanto, € abordado no presente artigo se ha sentido em uma codificacédo
mais particularizada na legislacdo patria voltando-se para a legislacdo dos startups
nacionais. O contexto historico da origem mundial deste termo até os dias atuais
também é abordado. Por fim a necessidade de facilitacdo quanto a regulamentacao
dos startups no territorio brasileiro é abordada, sobretudo no que se refere ao Direito
Empresarial brasileiro. O objetivo deste artigo € o de apresentar a importancia dos
startups na economia brasileira e a necessidade de avangos no que se refere a criacdo
de leis especificas que intensifiguem e valorizem os empresarios que desejam atuar
nesse ramo de atividade. O texto é produzido por meio de uma pesquisa de cunho
bibliogréafico, a partir da selecéo de obras e autores estudiosos sobre o tema.

Palavras-chave: Regulamentacdo das Startups. Empreendedorismo. Direito
Empresarial.

ABSTRACT

The article in question aims to consider the legislation that covers Brazilian Startups.
It seeks to understand what are the negative and positive aspects of this new model
of legal entity in Brazil. The intention is to evaluate how the rise of Startups occurred
and what legal difficulties to undertake in the Brazilian territory. Therefore, it is
approached in the present article if there is sense in a more particular codification in
the Brazilian legislation turning to the legislation of the startups in Brazil. The historical
context of the world origin of this term to the present day is also approached. Finally,
the need for facilitation regarding the regulation of startups in the Brazilian territory is
addressed, especially with regard to Brazilian Business Law. The purpose of this article
IS to present the importance of startups in the Brazilian economy and the need for
advances in the creation of specific laws that intensify and value entrepreneurs who
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wish to work in this branch of activity. The text is produced through a bibliographical
research, based on the selection of works and scholars on the subject.

Keywords: Regulation of Startups. Entrepreneurship. Business Law.

1. INTRODUCAO

A expresséo “Startup” € oriunda do territério norte-americano, e conseguiu furar
a bolha dos empreendedores brasileiros em 2011. O termo “Startup” chegou ao Brasil
para causar uma revolucdo no ramo empresarial. Define-se por Startups, empresas
gue trazem inovacao para o mercado, apresentando um produto ou servigo novo, este
gue vem somado de uma escalabilidade, ou seja, a possibilidade de atingir de forma

célere um grande numero de pessoas, porém com pequeno uso de capital.

Dissertando sobre caracteristicas marcantes desse novo tipo de negdécio
juridico, € importante relatar que esse projeto traz uma facilidade, no sentido de nao
ser necessaria uma grande propor¢cdo de recursos humanos e financeiros.

Inicialmente é notdria uma estrutura enxuta com equipes de poucas pessoas.

Inerente as Startups sdo seus atributos de ter um ambiente de alto risco, pela
incerteza de sucesso e mercado competitivo. Porém, estas, em sua maioria sao
capazes de realizar atendimentos rapidos e se adaptar prontamente ao que o mercado
precisa. Frisando a forma de como se inicia a empresa ja advém de uma possibilidade
de sucesso muito grande, com um ponto de vista positivo para gerar receita aos
envolvidos. Desse modo atrai mais fortemente investimentos que resultam em um

crescimento acelerado, decorrente da unidao de capital com inovagao.

E possivel que a Startup seja comprada integralmente por organizacdes de
maior escala, ou tenha a presenca do investidor-anjo. O Investidor Anjo é
costumeiramente alguém que diante da experiéncia de mercado, ja teve uma trajetoria
de sucesso, suficiente ao ponto de conseguir ter acumulado recursos que poderéo ser
destinados a este tipo de investimento, estes chegam a utilizar entre 5% a 10% do

seu patrimonio.



Esta aplicacdo em novas empresas nao vem apenas como um fim social para
movimentar a economia e gerar empregos, 0s investimentos ocorrem em negocios
com grande indice de retorno, mas que também terd um impacto positivo para
diversos setores da sociedade. E de extrema relevancia, tratar aqui sobre as "Startups
Unicdrnio”, no universo dos negoécios, a figura mitologica do unicérnio esta

diretamente ligada a grandes feitos no mercado.

Com todas as caracteristicas anteriormente citadas, a particularidade neste
ponto € de ser avaliada em 1 bilhdo de dolares, antes mesmo de aderir a bolsa de
valores. Neste patamar encontramos nomes internacionais famosos como: Uber,
Snapchat, Airbnb, Pinterest. O ano de 2018 trouxe a representacdo da brasileira 99

Taxi, apés ser adquirida pela Didi Chuxing da China.

As Startups possuem um papel fundamental para o pais, com a tarefa de trazer
uma conexao de pessoas com o futuro, através de ideias inovadoras, elas renovam o
mercado, desafiam modelos antigos e criam novas tecnologias. Com atencédo aos
efeitos préticos, o Governo Federal brasileiro, diante dos ministérios, resolveu investir,
de forma direta, nesse segmento do setor econdmico, criando 0s programas Startup
Brasil, InovAtiva e o InovApps. Esses programas foram implementados
respectivamente pelo Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo (MCTI), o
Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior (MDIC) e o Ministério de

Comunicagoes.

Adentrando especificamente ao Direito Empresarial, hoje no Brasil ndo existe
uma regulamentacdo especifica para as Startups. Estas, ao decidirem pela
formalizacdo de sua empresa, devem escolher dentro dos tipos societarios existentes
e suas peculiaridades. E importante compreender que para alcancar éxito em sua
atividade, além de abarcar toda parte tecnoldgica e inovadora, a seguranca juridica é

fundamental para quem esta comecando.

Em um primeiro olhar, ndo se parece tao significativo focar nisso inicialmente,
mas para a durabilidade da empresa, € muito sério 0o momento de escolha da estrutura

juridica compativel com os objetivos tracados nos primordios. Além disso, o acordo



entre sécios sendo formalizado em um memorando ou contrato social facilita a

resolucdo de um possivel futuro confronto por ideias divergentes.

2. REGULAMENTACAO E ESTRUTURA JURIDICA DE UMA STARTUP

2.1 TIPOS DE EMPRESA

No Brasil ha uma grande diversidade de classifica¢cdes para uma empresa, que
as define de acordo com seu porte e especificacdes da entidade. Para além do formato
juridico, também ha variacdes diante dos regimes tributarios. Por ndo existir ainda, um
tipo empresarial especifico para Startups, ao iniciar a ideia de uma, este deve ser o
primeiro passo: entender quais os moldes dos tipos existentes, que melhor se

encaixam no presente momento de surgimento deste novo empreendimento.

A Federacdo Nacional das Empresas de Servicos Contabeis e das Empresas
de Assessoramento, Pericias, Informacdes e Pesquisas (FENACON)3 apresenta o0s

tipos de empresas existentes no Brasil:

MEI — E a forma de regularizacdo para quem trabalha por conta propria,
sendo possivel possuir CNPJ, emitir notas ficais, fazer a contratacdo de
funcionarios e contribuir para o INSS. O faturamento anual maximo do MEI é
de R$ 81 mil.

El — O Empresério Individual trabalha, como o nome sugere, por conta
propria. Se enquadrado no Simples Nacional, o El pode chegar até R$ 360
mil (passando a ser denominado Microempresa) de faturamento anual

ME — ME significa Microempresa Individual e é a classificacdo para o
microempresario individual cujo empreendimento tenha um faturamento
anual de até R$360 mil. Assim como na MEI, na ME ha também apenas um
titular que arcara todas as responsabilidades pelos débitos da empresa. Além
disso, na microempresa individual os patrimbénios pessoais e empresariais
s&o unificados.

EPP — A Empresa de Pequeno Porte se encaixa no regime que fatura até R$
3,6 milhdes. Esse regime também pode encaixar a LTDA, que é a Sociedade
de Responsabilidade Limitada que permite o empresario possuir socios para
investir no capital social da empresa.

3 FENACON. Vocé sabe qual a diferenca entre MEI, El, ME, EPP, EIRELI, LTDA e S.A? Disponivel
em: http://fenacon.org.br/noticias/voce-sabe-qual-a-diferenca-entre-mei-ei-me-epp-eireli-ltda-e-sa-
3374/?utm_source=akna&utm medium=email&utm campaign=Press+Clipping+FENACON+-
+05+de+junho+de+2018+%26%2310052%3B+%26%239924%3B# Acesso em 13/11/2018.
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ERELI — Ja a Empresa Individual de Responsabilidade Limitada é o formato
empresarial que permite a empresa ndo possuir sécio nenhum, onde o dono
nado tem seu patriménio pessoal afetado pelas dividas da empresa.

LTDA — uma Empresa de Responsabilidade Limitada trata de um modelo de
negdécio no qual cada sécio (maximo 7) tem uma participacdo determinada de
acordo com sua contribuicdo. Explicando melhor: cada um possui uma cota
no capital social da empresa. Isso significa que em caso de faléncia,
desligamento ou fechamento da empresa, a sociedade limitada protege o
patrimbnio pessoal de cada sécio. Importante observar que apesar de que
cada socio ter sua responsabilidade restringida por cotas, todos respondem
pelo capital social da empresa.

S/A — A chamada Sociedade Andnima possui as siglas S.A., SA, ou S/A. Em
comparagdo a empresa LTDA, uma empresa SA ndo tem diferencas
operacionais. Também conhecida como Sociedade por A¢des, a SA refere-
se as empresas com fins lucrativos formadas por mais de sete sdcios e que
possuem o capital social dividido em ac¢des. Nesse caso, 0s socios sdo
chamados de acionistas e suas responsabilidades séo limitadas conforme o
valor das acdes adquiridas.

Nesse sentido, o Brasil tem varias modalidades de empresas que podem ser
aplicadas a segmentos diversos, de acordo com a necessidade dos investidores.

2.2 PROPRIEDADE INTELECTUAL

A Propriedade Industrial é o ativo mais valioso nho mundo competitivo dos
negoécios. Estruturas fisicas sao facilmente adquiridas com financiamentos bancarios
disponiveis com subsidios governamentais de incentivo ao empreendedorismo. O que
fica evidente que, uma empresa tem um diferencial competitivo através dos ativos

intangiveis que ela possui, tornando-a diferenciada no mercado.

Barbosa (2013), diz que para a OMPI (Organizacdo Mundial da Propriedade
Intelectual), a Propriedade Intelectual € a soma dos direitos relativos as obras
literdrias, artisticas e cientificas, as interpretacfes dos artistas intérpretes, e as
execucdes dos artistas executantes, aos fonogramas e as emissdes de radiodifusao,
as invencdes em todos os dominios da atividade humana, as descobertas cientificas,
aos desenhos e modelos industriais, as marcas industriais, comerciais e de servico,

bem como as firmas comerciais e denominacdes comerciais, a protecdo contra a



concorréncia desleal e todos os outros direitos inerentes a atividade intelectual nos

dominios industrial, cientifico, literario e artistico.

Barros (2009) trata a propriedade intelectual como tudo o que € intangivel e
que de alguma forma tem propriedade, os bens imateriais como marcas, patentes e
direitos de autor. Mais especificamente na area mercadolOgica, tratam os autores a

Propriedade Industrial como o tema de protecao e propriedade.

A Propriedade Industrial se constitui em um dos ramos da propriedade
intelectual, cujo outro ramo é o direito autoral dirigido a propriedade literaria e artistica.
O conceito de industria segundo os autores engloba toda e qualquer atividade humana
e producéao de bens e servi¢os. Assim, pode ser definida como o conjunto de direitos
gue compreende as patentes de invencéo, os modelos de utilidade, os desenhos ou
modelos industriais, as marcas de fabrica ou de comércio, as marcas de servico, o
nome comercial e as indicacfes de proveniéncia ou denominacdes de origem, bem

como a repressao da concorréncia desleal.

A Propriedade Intelectual é uma area de conhecimento nova. A maioria das
abordagens, nesse ambito, comecou por volta de 1960 com o enfoque em patentes,
bem como sua contribuicdo para a evolugéo tecnoldgica. Cabe ressaltar que ao longo
do processo historico, o interesse de estudiosos por essa teméatica foi aumentando e,

dessa forma, aprofundando na esfera da Organizagéo Industrial.

A Propriedade Intelectual pode ser entendida como algo genérico em sua
expressao, que objetiva assegurar aos criadores de invencdes o direito de conquistar
a garantia por um predeterminado tempo, um beneficio pela propria criacdo. Segundo
as regras vigentes da OMPI (Organizagcdo Mundial da Propriedade Intelectual), a
Propriedade Intelectual abarca duas plataformas: propriedade industrial e direito
autoral. Na Propriedade industrial, consideram-se o0os elementos como patentes,
marcas, indicacdes geogréficas, e desenho industrial. No &mbito do direito autoral,
consideram-se obras da literatura, obras artisticas, softwares de computadores e

cultura imaterial.



E importante frisar que a Propriedade Intelectual esta ligada a eficiéncia e a
inovacdo, portanto, e de fundamental importancia se aprofundar sobre essas
tematicas. Assim sendo, é imprescindivel citar as visdes de Schumpeter (2010), no
tocante ao desenvolvimento do papel das alteragdes tecnoldgicas sob o prisma do

percurso das economias.

Segundo os dados registrados no ano de 2016, no site da INPI (Instituto
Nacional de Propriedade Industrial, as diretrizes da OMPI se baseiam em principios,
tais como: garantir o estimulo a protecdo da Propriedade Intelectual no planeta todo
com ajuda dos Estados; garantir o auxilio administrativo entre as Unides de
propriedade intelectual; estabelecer e fomentar meios apropriados para a promocao
da atividade intelectual inventiva e promover a transmissao de tecnologia relacionada
a propriedade industrial para as na¢des em desenvolvimento com vistas a acelerar o

incremento social, econdmico, e cultural.

Com as inovagbes, a economia de capital esta submetida a sucessdes de
crescimento e quedas. Mesmo que este processo seja natural, a destruicdo criativa
gera empresas inovadoras, além de eliminar aquelas que ndo conseguem se adaptar
ao dinamismo do mercado. Diferentemente, cabe ressaltar que esse processo
norteia os agentes da economia em direcdo as novas tecnologias, criando novas
primazias dos clientes e também retira posicdes de trabalho, jA que promove

inovacdes e ocasides de negocios.

E importante entender a visdo de Schumpeter (2010) como um sujeito que
critica a concepcao classica do fundamento de concorréncia justa. Segundo o autor, a
efichcia do dinamismo da concorréncia ocorre na esfera extra preco, por meio de
inovagdes tecnoldgicas, bem como as ofertas e a otimiza¢cdo dos produtos em sua
gualidade. O autor discorre ainda sobre o quao € fundamental os elementos de
garantia ao investimento das organizacdes inovadoras: “Praticamente qualquer
investimento provoca, como complemento necessario da acdo empresarial, certas
acdes de salvaguarda como o seguro”.

1]

Portanto, segundo ele, “o investimento em longo prazo de condi¢cdes de
mudanca rapida [...], € como atirar num alvo ndo apenas indistinto, mas que se move

— e aos solavancos”. O autor afirma que diante dessa problematica, é fundamental



gue os individuos recorram a protecdes, tais como: segredos temporarios de
processos e patentes (SCHUMPETER, 2010, p. 118).

O autor vai além dessa 6tica e assegura que a inovacao ocorre pelo fator
estimulante de recompensa, desse modo, cabe ao dinamismo do mercado a

possibilidade de capitais “generosos” ao inovador.

2.2.1 Contextualizacdo Historica

Segundo Arbache (2016), no fim da década de 1980, as publicacbes de
estudiosos a respeito da propriedade intelectual tinham uma Gtica idealista, no tocante
a ideia de que todo achado e conhecimento eram bens regulares de todos os
individuos e a disponibilidade da inovacao deveria estar para todos. Nessa época, a
economia mundial passou por um periodo de mudancas e atualmente ainda sofre

muitas alteracfes nesse processo.

Porém, cabe salientar que depois de 1990, ocorreram alteracdes nas visdes
dos estudiosos de propriedade intelectual e muitos deles passaram a afirmar que as
implicagbes do processo de pesquisa deveriam ter garantia relativa ao direito de
propriedade.

As leis do Brasil, através do acordo da Lei n® 9.279 de 14 de maio de 1996, que
discorre os direitos e as obrigacfes sobre a propriedade intelectual, também
transmitem o valor da protec&o ao direito de propriedade de uma posse. O segundo
artigo desta lei discorre sobre a garantia dos direitos de propriedade industrial,
levando em consideracao o interesse da sociedade. Assim sendo, garante a evolucao

tecnolégica e econbmica da nacéo, trazendo assim beneficios para a mesma.

Atualmente, o capital intelectual € o pilar que corrobora a base para a promocao
de capital financeiro e os beneficios de ordem competitiva sdo mantidas pela
possibilidade de inovar. Desse modo, a riqueza de uma na¢ao ou de uma organizacao
privada, assume formas intangiveis e, por conseguinte, cria-se a necessidade de

reger o uso e exploracao dos ativos mencionados.



Basta entender que a magnitude do desenvolvimento, tanto cientifico, quanto
tecnoldgico, bem como a insercdo no processo produtivo geram instabilidades de
mercado que eleva a importdncia da garantia a propriedade intelectual para
assegurar os direitos e estimulos aos investimentos. Garantira apropriacao
econbmica de um elemento inovador pode ser fundamental para a gestdo e

planejamento de investimento de uma organizacao.

Barbosa (2013) destaca que, de fato, o poderio tecnoldgico é diretamente
ligado a inovacdo, bem como a elevacdo do desenvolvimento da Propriedade
intelectual. Portanto, € fundamental uma observacdo na Otica da evolugdo e
desenvolvimento das patentes no cenario econémico nacional. Ja que o processo de
crescimento econdmico requer uma constante busca pela otimizacdo de
produtividade e, por conseguinte, busca por inovagao, parece vantajosa a discussao
do papel da protecdo de uma invencdao, tornando, portanto, a inovacdo uma

propriedade, que possui patente.

Ao longo dos processos histéricos, a sociedade se desenvolveu, de modo
gue foi evoluida a capacidade humana através de varias descobertas. O estudo e
conhecimento estao diretamente ligados no desenvolvimento, sendo compreendidos
como recursos econdmicos. Cabe lembrar, segundo Adam Smith no século XVIIl, que
0 saber humano € importante e sua pontuacdo agrega a separagdo do trabalho
devido a elevacéao da producao e a riqueza dos paises. Segundo Crawford (1994 apud
Silva 2006), aquilo que antigamente era restrito para muitas pessoas, passou a ser
disponivel em larga escala para todos, apés a Revolucao Industrial. Portanto, esse

processo foi de grande importancia para a evolugéo da economia.

Nos dias atuais, as mudancas na area da tecnologia e o alcance de informacéao
sdo determinantes tanto para o crescimento do mercado, quanto para o
comportamento e desenvolvimento humano;jA& que a mudanca histérica
social, segundo Barbosa (2013), ocorreu a partir da divisdo da comunidade em quatro
momentos fundamentais: a sociedade primitiva, a sociedade agricola, a sociedade

industrial e a sociedade tecnoldgica.
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Muitos estudiosos afirmam que a investigacdo cientifica e o conhecimento
corroboram o pilar da criacdo de riqueza. Assim sendo, o saber da humanidade é
constituido pela riqueza de um grupo. Segundo Castells (2005), a sociedade
tecnolégica é definida como informacional (uma vez que a produtividade e a
competitividade dependem integralmente da capacidade de prover, bem como a
capacidade de processamento e também de aplicacdo da informacdo) de escala
global (j& que os maiores exercicios produtivos estao organizados em escala mundial)
e em rede (uma vez que a produtividade é promovida, e a disputa ocorre em um
‘emaranhado” de complexidades da area empresarial). No entanto, para o autor, 0s

dados séo produtos do processo de producéo.

Esse dinamismo na geracdo e disseminacdo de informacgdes ocasiona a
aceleracdo do processo de globalizacdo. Dessa forma, o cenario econémico
transforma-se intensamente, a tal ponto, que para constituir importancias diferenciais
significantes, a inovacdo e o convertimento do conhecimento sdo necessarios para

contribuir com a competitividade do mercado.

Segundo Barbosa (2013), a propriedade intelectual é a soma de dois aspectos:
a primeira trata-se das invencdes e expressdo criativa, estes sao resultados em
ambito privado, a segunda, discorre sobre a existéncia do desejo do publico de
promover a condicdo da propriedade a tais inventos e expressdes. Ou seja, a

descoberta somada a garantia sdo agregados a propriedade intelectual.

A Convencao da Organizacdo Mundial da Propriedade Intelectual (OMPI)
definiu a Propriedade intelectual como resultado do conjunto que asseguram as
garantias no tocante as obras, as interpretacfes, criagbes dos artistas, aos
fonogramas, aos inventos, as invencbes cientificas, aos desenhos de carater
industrial, as marcas, aos comerciais, as denominacdes comerciais, a protecao contra

a disputa injusta e todos os outros direitos dentro do aspecto da definicao intelectual.

2.3 O EMPREENDEDORISMO E SUA IMPORTANCIA EMPRESARIAL
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Dentre muitas definiches existentes, a que talvez melhor defina um
empreendedor seja uma das mais antigas, citadas por Schumpeter (1949 apud
DORNELAS, 2012, p.39) ao afirmar que: “0 empreendedor € aquele que destrdi a
ordem econdmica existente pela introdugdo de novos produtos e servigos, pela
criacdo de novas formas de organizacdo ou pela exploracdo de novos recursos e

materiais”.

Ou seja, aquele que é capaz de inovar sempre que for necessario. E como o
tempo de inovar, dada a concorréncia desleal e desenfreada existente na atualidade
€ sempre “agora’, um bom empreendedor precisa estar muito atento quando o
assunto € a implantacéo de tecnologias inovadoras para o seu negocio. Ja quando se
trata do perfil de um empreendedor é necesséario compreender que para 0 sucesso de
sua atuacado, tal profissional precisa ter em mente o desejo de crescer e se

desenvolver como alguém que esta em busca constante do sucesso.

Um bom empreendedor precisa ter em mente o desejo de independéncia e a
oportunidade de criar dinheiro (HIRSCH; PETERS 2011, p.61), que assume riscos
moderados, que lida bem com falhas e erros, buscando alternativas eficazes acerca
da boa conduc¢éo administrativa, que priva o bom relacionamento com o seu préximo
e com os seus clientes, tem iniciativa e discernimento para lidar bem com os seus
negocios e principalmente: tem a mente aberta para o novo e para tudo o que puder
servir de ajuda no campo das inovag¢des na busca constante de melhorias para a sua

empresa.

Além de todos esses requisitos, o empreendedor precisa ter outras
caracteristicas que possam ser consideradas como ‘extras’ em observagado aos seus
concorrentes, ja que a concorréncia esta presente em todas as areas de atuacao e
em todos os ramos de negdcios. A necessidade de atributos pessoais, inclusive € de
extrema importancia para o sucesso e crescimento do empreendedor (DORNELAS,
2012). Essas caracteristicas contribuem no processo de aceitacdo e decisdo na
implantacdo de atitudes inovadoras acerca de recursos que poderdo beneficiar o
andamento e a estrutura tecnoldgica de uma empresa.

O empreendedorismo € algo cada vez mais difundido em meio as pessoas, e

nao so naquelas das quais tenham visao, ou que talvez tenham o coracao voltado ao
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desejo de ousar em algo novo e/ou que revolucione qualquer que seja a area de
atuacdo do empreendedor. E de extrema importancia avaliar tal perfil e relacionar a
influéncia que o mesmo pode exercer sobre o desenvolvimento de estratégias de
inovacao. O tratar desse assunto permite que outros empreendedores compreendam
gue as suas acoes influenciam no desenvolvimento de estratégias; ja que € através

da visao deles que uma empresa ou empreendimento ird conquistar o sucesso.

Ser um empreendedor € um grande desafio, pois investir tempo, esforco,
dinheiro e colocar seu nome em risco em determinado projeto, se torna algo que
poucos teriam a ousadia em realizar; ainda mais com o desejo de inovacao que pode
ou nao gerar um resultado satisfatério. Em outras palavras: “Um estere6tipo comum
do empreendedor enfatiza caracteristicas como uma enorme necessidade de
realizacdo, uma disposicdo para assumir riscos moderados e uma forte
autoconfianga”. (LONGENECKER; MOORE; PETTY, 2014, p.9).

O que se sabe hoje € que o0 empreendedorismo é muito mais do que apenas a
atitude de uma pessoa, mas sim uma area de ensino. Em outras palavras, o
empreendedorismo pode ser “o campo de estudo que procura compreender como as
oportunidades que geram novos produtos e servicos sdo descobertas, criadas e

exploradas, por quem e com que consequéncias” (VENKATARAMAN, 2013, p. 120).

A inovacgdo por sua vez vem trazendo impactos em qualquer area de atuacao.
Em dias atuais todos séo afetados por inovacdes tecnoldgicas com novos aparelhos
e funcBes desenvolvidas, no ramo farmacéutico com medicamentos melhores e mais
eficientes, etc. E muito facil perceber a presenca da inovagdo em tempos atuais e
como isso tem produzido efeitos nas negociacdes e a¢des do individuo em todo o

planeta.

Segundo Lucena (2010), um empreendedor que sabe desenvolver e executar
uma estratégia de inovacao tem sucesso garantido; visto que ter um projeto é apenas
0 primeiro passo, pois depende de pesquisa de mercado e da necessidade de correr
riscos controlados para que o projeto alcance éxito. Falar sobre o impacto do perfil
empreendedor e sobre inovagdo é necessario, pois se 0 empreendedor nao tiver as

caracteristicas necessarias para seguir em frente com seus projetos, toda a inovacao
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sera perdida, podendo entdo ser realizada por outro com 0s requisitos necessarios

para tarefa.

2.4 O EMPREENDEDOR E AS TECNOLOGIAS DE INOVACAO

Um bom empreendedor precisa estar atento a tudo o que se refere de melhorias
voltadas para a area da inovacao tecnolégica como forma de modernizar e facilitar o
andamento dos seus negaocios. A inovacgédo tecnologica € considerada na atualidade
como um fator primordial para a eficiéncia e postura de competitividade a altura com
seus concorrentes (MARTINELLI, 2012).

No ramo das disputas empresariais, onde cada um necessita se superar em
relacdo ao seu concorrente, visando oferecer aos seus clientes um servico de
gualidade insuperavel, faz-se necessaria a ado¢cao de medidas estratégicas voltadas

para a pratica inovadora dos servigos prestados.

Para isso, € necessario que se busque praticas e recursos que possam garantir
ao empreendedor a devida diferenciacdo almejada em vista dos demais que atuam
no mesmo ramo de negocio. Desse modo, 0 mesmo terd a capacidade de produzir
servigcos e produtos que sejam capazes de garantir vantagens competitivas em
relacdo aos seus competidores.

O processo de inovacao tecnoldgica precisa ser pensado e colocado em pratica
de modo a ser visto como um processo estético, de modo a compreender quais serao
0s seus resultados logo de inicio (ASHLEY, 2003). Portanto, um bom planejamento
de estratégias € necessério e um diferencial que coloca o empreendedor responsavel

em vantagem em relacdo aos demais.

Esse processo de inovacao tecnoldgica € necessario ao empreendedor para que
sua empresa possa ter essa diferenciacdo tecnoldgica capaz de proporcionar ao
mesmo um nivel de informacdo maior. O processo produz ainda uma facilidade de
adquirir recursos que possam beneficiar a empresa na producdo e comercializacao

dos seus produtos e servicos, agindo de forma rapida e eficiente.
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Acdes desse tipo podem beneficiar as acbes e ganhos financeiros de uma
empresa, sendo possivel recuperar os recursos investidos em tecnologia e obter
ganhos posteriores que compensarao qualquer tipo de investimento dentro das areas
onde tais recursos foram aplicados, conforme ressalta Ashley (2003).

Faz-se necessario lembrar que a pratica da inovacdo ndo passa apenas pelo
investimento financeiro para que assim se tenha os recursos necessarios para 0
crescimento da empresa ou negdcio em questdo. E importante frisar que é necessario
também ter uma capacidade de inovacao que deve estar presente em todas as etapas

desse processo.

As constantes politicas de inovacdo, bem como as ac¢des que possam
proporciona-las sempre que for necessario precisam ser colocadas em pratica a fim
de manter a empresa sempre atualizada com o que ha de mais moderno e inovador,

trazendo assim os beneficios necessarios & empresa (VILHA, 2009).

2.5 EMPREENDEDORISMO E INOVACAO TECNOLOGICA: COMO TAIS AREAS
CONVERSAM ENTRE SI

As acdes empreendedoras trazem consigo a necessidade da pratica de atitudes
gue estejam voltadas para o campo da inovacgéao tecnoldgica, a fim de se encontrar as
melhores formas de se atuar com inovacfes modernas e pautadas pelo uso de

tecnologia de ponta, disponiveis em grande volume na atualidade (LUCENA, 2010).

Essas formas séo intensas e variadas. Segundo Chiavenato (2005) é preciso
compreender essa necessidade de uma prética inovadora no mundo dos negécios,
formulando estratégias eficientes que permitam a presenca de recursos tecnoldgicos
gue possam somar diante das a¢cbes da empresa em prol do seu crescimento. Com
isso, sera possivel ampliar as facilidades e objetivos da organizacéo, colocando em
pratica as vantagens de ser um bom empreendedor.

Como tem sido mencionado no presente estudo, ha na atualidade uma

necessidade muito grande de se praticar métodos inovadores em todas as &reas
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possiveis de um negdcio. O papel do bom empreendedor é fundamental na escolha
dos melhores recursos tecnologicos que possam proporcionar o crescimento do seu
negocio de uma forma geral (ASHLEY, 2003).

O mercado requer cada vez mais conhecimento acerca das novidades
tecnoldgicas mais atualizadas e, meios que possam proporcionar o que ha de melhor
e mais moderno aos seus consumidores. Essa virtude somada ao conhecimento e
pratica, além de ter uma mente empreendedora aberta e voltada para o novo,
acolhendo para o seu negoOcio 0s recursos tecnoldgicos necessarios para o seu
desenvolvimento, sdo armaduras poderosas de um empreendedor que busca o
sucesso nos seus negocios e um diferencial para com os seus concorrentes. Dornelas
(2005) afirma que um bom empreendedor tem a capacidade de ciar um negdécio de
amplo sucesso, moldando e se beneficiando do mesmo, criando assim uma relagao

de sucesso e paixao para com 0 mesmo.

Segundo Bosan (2008):

Os conhecimentos acerca de inovacgdes tecnolégicas e a devida atualizacao
constante em relacdo a essa area faz com que uma empresa tenha hoje um
grande diferencial diante dos seus concorrentes, fazendo assim com que os
empreendedores tenham um conhecimento profundo de recursos que
poderdo gerar um grande negécio; levando-se em conta as crescentes
necessidades existentes nas mais variadas areas do mercado (BOSAN,
2008, p. 149).

Recursos onde a informéatica e acdes de inovacao tecnoldgica sdo necessarias
para o sucesso de um empreendimento, bem como formas e estratégias especificas
gue possam permitir o crescimento e a modernizacédo dos startups, sdo exemplo de
como a tecnologia associada a uma capacidade de empreendedorismo pautada na
inovacdo em recursos necessarios pode ser uma receita de grande sucesso para o

empreendedor em questao.

Castells (1999) traz uma importante licdo acerca da necessidade de uma visao

empreendedora voltada para a inovacgao tecnoldgica ao citar que:

A tecnologia ndo determina a sociedade, nem a sociedade escreve 0 curso
da transformacdo tecnoldgica, uma vez que muitos fatores, inclusive
criatividade e iniciativa empreendedora, intervém no processo de descoberta
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cientifica, inovacao tecnolégica e aplicacbes sociais, de forma que o resultado
final depende de um complexo padréo interativo (CASTELLS, 1999, p. 43).

Ou seja: Existe uma necessidade de colocar em préatica todas as ideias
inovadoras e ter a coragem de um bom empreendedor para avancar em tudo aquilo
gue possa ser feito com criatividade e inovacao tecnolégica a fim de criar um
diferencial no mercado e oferecer produtos e servicos pautados em conhecimento e
perfeicdo de criacdo e execucdo (BOSAN, 2008). Essas qualidades, uma vez
colocadas em pratica serdo suficientes para uma receita de muito sucesso dentro do

ramo de negdcio escolhido para a sua atuacao.

Para que o processo de empreendedorismo seja feito é preciso observar como
as questdes juridicas sdo resolvidas e pratica-las a fim de trabalhar a eficiéncia quanto

a parte burocratica na criacao de startups e empresas diversas.

2.6 LEI DE INVESTIDOR-ANJO

O investidor anjo tem previsao legal na Lei Complementar 155, de 27 de outubro
de 2016, que introduziu dispositivos na Lei Complementar 123, de 14 de dezembro de
2006, para regular o formato e particularidades do investidor-anjo, que entrou em vigor
em 1° de JANEIRO DE 2017.

A www.ainbrasil.com é um site brasileiro baseado em estabelecer uma conexao
entre investidores que buscam investimentos e empresarios que buscam capital. O
site pertence a Angel Investment Network Ltda, uma companhia de investimentos
sediada em Londres, que é parte de um dos maiores grupos Angel do mundo com
milhdes de investidores situados localmente e muitos outros ao redor do globo.
Algumas das maiores oportunidades surgem de empresarios que nao conseguem
financiamento tradicional em bancos.

A Sao Paulo Anjos € uma associacao formada por profissionais que tém o
interesse de investir capitais financeiro e intelectual (resultante do acumulo de
conhecimento dos associados diante das experiéncias vividas, habilidades
desenvolvidas e formacéo adquirida em varias areas como gestao, mercados etc.) em

empreendimentos nascentes no Estado de S&o Paulo. Empreendimentos nascentes
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séo projetos em fase de elaboracédo de plano de negdcio, projetos implantados em
universidades e/ou em incubadoras ou empresas em inicio de suas atividades.

A associacdo adota um modelo de operacdo onde associado precisa se
envolver na busca e na analise dos projetos, dividir seu conhecimento com demais
associados e participar dos eventos e foruns. Os Investidores Anjo podem assumir
diferentes papéis nos empreendimentos investidos, dependendo da experiéncia
profissional, disponibilidade de tempo e interesses pessoais que vao da énfase no
aspecto financeiro sem participacdo até a total participacdo nas atividades de
empreendimento.

A Sado Paulo Anjos é composta predominantemente por investidores que
gueiram desempenhar um papel de conselheiro no empreendimento investido, além
de dedicar tempo aos trabalhos da associacdo, seja na prospeccao e andlise de

projetos ou trabalhando nos comités e frequentando os eventos da associagao.

2.7 ORIGEM E SURGIMENTO DO TERMO STARTUP

Buscando morfologicamente o termo startup, € possivel afirmar quer dizer
comecar algo, comecar para cima, comecar a ir para o alto, ir além. S6 com essa
informacéo, é possivel notar que seu nome tem um grande impacto no mundo
empresarial e traz uma imagem forte no mercado por mostrar-se bastante promissor.
Danneman (2010) orienta que seu significado também tem ligacdo com a época em
gue as startups alcancaram sucesso, pois geraram um grande lucro para os Estados
Unidos, aumentando a quantidade de a¢des valorizadas na bolsa de valores.

O termo startup surgiu na internet, que € o meio pelo qual ela mais se propaga.
O desenvolvimento e divulgacéo virtual das empresas é mais facil, haja vista que ha
uma melhor filtragem no publico que visualizara seu produto, ha um direcionamento
da propaganda direto para o publico-alvo, além disso, mostram-se mais promissoras
e capazes de se desenvolver no meio virtual, onde cada vez mais surgem ideias de
softwares e aplicativos para melhorar o dia-a-dia do cliente. Tomando esse aspecto
como base, é possivel notar que a maioria das grandes empresas virtuais comecou
em um escritério pequeno, onde ndo haveria uma boa infraestrutura para os

funcionarios, caso trabalhassem e produzissem produtos fisicos.
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Hall (2011) destaca que, a ideia de startup comecou a ser reconhecida na
década de 1990, quando empreendedores com ideias inovadoras (muitas delas
ligadas a tecnologia) encontraram financiamento para seus projetos. Eles comecaram
a notar que este podia ser um negoécio promissor, afinal, na mesma década, a
tecnologia comecou a se desenvolver e tudo relacionado a ela tinha uma consideravel
atencao no mercado. Gracas a visao de tais empreendedores, existem na atualidade
empresas como a Google, Yahoo, Microsoft, Apple.

Além das empresas que deram certo e que hoje servem de exemplo para
gualquer empresario existem aquelas que nao deram certo e acabaram fechando suas
portas devido a instabilidade do mercado e o fluxo de caixa desfavoravel a sua
existéncia. Um exemplo de fluxo caixa desfavoravel, € o Google, que sé obteve o
primeiro balango de faturamento apos gastar mais de US$ 100 milhdes e 4 anos de
trabalho.

O caminho percorrido até que startups fossem reconhecidas como um negdcio
lucrativo foi bem rapido, levando-se em consideracdo a maioria das outras empresas.
As startups obtém resultados e lucros em um curto prazo, com pouco investimento,
mas devem renovar sempre suas ideias, fazendo pesquisas de mercado para se
adaptar ao consumidor que quer atingir.

Vilha (2009) ressalta que além de influenciar os novos empreendedores, esse
modelo também vem inspirando empresarios ja consolidados no mercado. O modo
como dirigem suas empresas € benéfico para todos, pois sempre estdo em constante
inovagdo. Apesar de ser um ramo lucrativo e ndo necessitar de um alto valor de

investimento, as startups ainda ndo tem muito reconhecimento no mercado.

2.7.1 Startups no Brasil

No Brasil, até algumas décadas atras, o mercado tecnolégico ndo era tao
explorado como na atualidade. Mesmo com pessoas criativas, inteligentes e com
potencial empreendedor, ndo havia incentivo a criacdo de negécios. Com 0 sucesso
mundial das startups, empresarios brasileiros ja consolidados no mercado passaram
a notar, nesse novo modelo empresarial, novas oportunidades de expandir seu
negocio. Entretanto, o pais ndo oferecia um ambiente favoravel a criagdo de startups,
pois, ndo havia uma base concreta para servir de exemplo.

Arbache (2016) ressalta que, atualmente, o cenario brasileiro de startups €&

totalmente diferente. Ha potencial e incentivo a criagdo de novos negoécios e
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tecnologias. O pais se desenvolve, e cada vez mais aparece no mercado internacional
e uma das causas disso € a melhor administracdo de empresas nacionais. Soma-se
ainda as startups, que se ndo forem bem administradas e orientadas com especial
atencdo nos seus seis primeiros meses de existéncia, poderao passar por problemas

financeiros sérios que podem levar a empresa a faléncia.

2.7.2 Incubadoras de empresas

Pela criacdo de inUmeras startups, algumas empresas decidiram que estava na
hora de ajudar outras a se desenvolver. Nesse sentido, uma solucdo surgiu nos
Estados Unidos. As chamadas incubadoras tém como objetivo ajudar micro ou
pequenas empresas a se desenvolverem mais rapidamente e com mais estabilidade.

Arbache (2016) orienta que as incubadoras comecaram a ganhar forca no
Brasil na década de 1980, quando se notou que o indice de fracasso de startups
estava muito alto, devido a ma administracdo e organizacdo do negodcio. Apés a
instalacéo de incubadoras no pais, a taxa de fracasso de startups caiu de 70% para
20%, mostrando assim, que a intervencdo das incubadoras no mercado foi

fundamental para a criacdo e éxito de tais empresas. Portanto, é notavel que as

incubadoras sdo um 6timo recurso para 0s startups.

2.8 A LEGISLACAO E OS IMPASSES BUROCRATICOS

Devem ser levados em consideracao alguns processos burocréaticos e legais
na hora da criacéo de empresas — independente dela ser ou ndo um startup. E preciso
fazer o registro na prefeitura ou em uma administracao regional na cidade onde a
empresa exercera suas atividades. Arbache (2016) destaca que € necessario também
um registro na receita federal e previdéncia social. Dependendo da atividade que a
empresa executara faz-se necessario o registro na entidade de classe, secretaria do
meio-ambiente e 6rgaos de fiscalizacdo do governo.

Para a legalizacdo de uma empresa no pais deve-se tirar um registro legal, que
pode ser retirado na Junta Comercial do Estado ou no Cartério de Pessoa Juridica.
Na junta comercial é preenchido um documento com o nome da empresa que sera
criada. Neste documento sdo colocadas trés opcbdes de nome, para ndo haver

problemas caso haja alguma empresa com 0 mesmo nome N0 Mesmo segmento.
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Para que a empresa entre em funcionamento de fato, € extremamente
necessario o registro de varios documentos e formularios que podem variar
dependendo da localizacdo do cartorio. Porém existem os documentos obrigatorios,
independente do estado e/ou cidade, como: o Contrato Social, o Cadastro Nacional
de Pessoa Juridica (CNPJ), Alvar4 de Funcionamento, Inscricdo Estadual e Aparato
Fiscal.

N&o se pode deixar de mencionar que o nivel de burocracia para a abertura de
uma startup ou de qualquer outra empresa ainda é elevando no Brasil. Em razao disso,
muitos empresarios deixam de investir na ideia da criagdo de uma nova empresa ou
encontram grandes dificuldades no que se refere ao seu processo de abertura e

legalizacao.

2.9 CARACTERISTICAS

E possivel perceber que as startups n&o sdo apenas empresas comuns. Elas
tém caracteristicas que as diferenciam das demais empresas no mercado, como: suas
ideias, rentabilidade, inicio, tempo de estabilidade e a procura por um modelo de
negocios ideal.

Segundo Arbache (2016), uma das mais importantes caracteristicas que uma
startup possui é a de ter ideias inovadoras para o mercado. Como qualquer empresa,
para se ter sucesso no competitivo mercado de trabalho, os empreendedores devem
ter uma visdo do mercado a longo prazo, pensando no presente e futuro dos negocios,
gue sao sempre tao instaveis.

Exemplo: O Google, que estd ha bastante tempo no mercado e esta sempre
com novas ideias, procurando sempre um novo modelo de negdcios para seguir e
aumentar seu lucro no mercado dos negdcios, e apesar de ser uma empresa ja
estabilizada e com 15 anos de existéncia, ndo se acomoda e busca sempre expandir
seus negocios.

Os startups sao rentaveis pelo simples fato de ndo necessitarem de um grande
investimento, geralmente comegam em um pequeno comodo, reunindo alguns futuros
sécios que desenvolvem e procuram o modelo de negocio mais rentavel para seu

projeto. Para a criacdo de um startup ndo € necessario muito investimento, como ja
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dito, pode-se comecar seu hegdcio com apenas um computador para a elaboragéo do
conceito. Suas ideias devem ser facilmente aplicaveis ao mercado e ajustaveis aos
consumidores. Se assim forem, ndo terdo um grande custo para sua colocacédo no
mercado, pois 0s consumidores faréo a divulgacdo da marca e do produto, caso seja
inovador e util aos olhos dos usuérios.

Com a competitividade no mercado atual, as empresas devem ter em mente
gue uma das caracteristicas empresariais mais importantes € o diferencial, o que elas
podem trazer de novidade para o consumidor, sem que seja uma ideia repetida e ja
muito explorada pelas demais companhias.

E possivel destacar como exemplo o Instagram, que é um aplicativo que
permite tirar fotos e compartilhar em suas redes sociais em tempo real. Aparentemente
ndo possui hada de novo, pois, ja havia aplicativos assim como o Flickr, Picasa. No
entanto, os diferenciais do Instagram foram o redimensionamento de imagens ao
posta-las, que deve seguir um tamanho padrdo, sendo quadradas, e também a

aplicacao de filtros nas imagens e videos, o que o transformou em uma febre mundial.

3. CONSIDERACOES FINAIS

O presente artigo procurou abordar a questdo dos startups no Brasil e a
necessidade de o Direito Empresarial ser mais favoravel ao processo de instalacéao
dessas empresas. A importancia do conhecimento no campo do empreendedorismo
também foi mencionada neste artigo, como forma de identificar o perfil de futuros
empreendedores e 0S recursos necessarios para que novos negoécios sejam
idealizados e concretizados de maneira a respeitar todo o processo burocratico de
instalacéo dessas empresas.

O Direito Empresarial brasileiro ainda pode melhorar muito no que se refere a
criacdo de leis especificas capazes de incentivar novos investidores a abrir novas
empresas no Brasil, seja startups ou qualquer outra modalidade empresarial. O que
se pode notar é que ainda existe um nivel elevado de burocracia e rigor quanto ao

processo de abertura e manutencdo de empresas, fazendo assim com que muitos
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investidores até mesmo desistam da ideia de atuar como empresarios em algum
negocio especifico, especialmente os pequenos investidores.

Por outro lado, o conhecimento amplo sobre o Direito Empresarial também se
faz necessério, pois € a partir dele que sera possivel avaliar a viabilidade do negdcio
em questdo e sua manutencdo no que se refere a arrecadagdo de impostos e o
preparo voltado para a legalizacdo do negodcio em questdo. O processo de
conhecimento acerca da propriedade intelectual também se faz importante, para que
assim o0s novos empreendedores tenham a no¢do devida do ramo de negdcio que
pretendem atuar, descobrindo assim possiveis caminhos voltados para o
desenvolvimento empresarial.

Conclui-se, portanto que o Direito Empresarial podera ser ainda mais eficiente
se praticado de maneira a oferecer leis e condi¢cdes especificas que beneficiem novos
investidores e empreendedores no Brasil. Trata-se até mesmo de um avango
necessario que podera beneficiar diretamente a economia do pais, permitindo assim
gue inovacOes diversas idealizadas por empreendedores se tornem negdécios
eficientes e rentaveis, como é o0 caso de muitos startups existentes no Brasil e
negoécios diversos que alcancaram o devido sucesso e preferéncia dos seus

consumidores.
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